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- Fem snabba till Tobias Schildfat pa Solentro i Malmé...

...som trycker bocker med kundernas egna texter och bilder och som i
dagarna lanserar sin tjanst ocksa pa engelska.

Ni startade er svenska webbsida i december. Hur har gensvaret varit
hittills?

-- Det ar inte sa manga veckor vi har varit igang, men vi har fatt

kvitto pa att var tjanst fungerar i Sverige, sa det bor vara ungefar
samma mojligheter i andra lander ocksa. Besokarantalet 6kar hela tiden
pa den svenska sajten och bestédllningarna trillar in efterhand.

Vad blir skillnaden med den engelska tjansten?

-- Vi far tillgang till en marknad som ar mycket storre dn den svenska.
Men man far inte tillgang till den marknaden bara for att man finns pa
engelska, utan vi ska ta hjalp av sokordsoptimering pa internet for att
na ut till kunderna. Det enda som skiljer den svenska och engelska
tjdnsten ar att det tar nagra dagar langre att fa hem boken pa posten om
man bor utanfor Sverige.

Hur ser er typiska kund ut?

-- Det har visat sig att var hypotes stimde - var vanligaste kund ar en
kvinna mellan 25 och 45 ar. Det kan vi se pa de bestéllningar som kommit in.

Vilken typ av bocker har varit mest populara?

-- Framforallt bocker till fodelsedagar. Varje ar fyller 800.000

personer jamt, sa det dr den storsta marknaden. | jamforelse dr det bara
50.000-60.000 par som gifter sig pa ett ar.

Vilken layout pa bocker har varit mest popular hittills?

-- Dels en variant som ar bla i tonen och heter Nordic Light, men ocksa
en Japaninspirerad design som vi kallar Choice. Modern intressant design
verkar ga bra, framforallt nar det galler fodelsedagsbocker.

Av Wivan-Kristina Sandberg

Las tidigare artikel om Solentro:
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